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FAKE NEWS, A NOVIDADE DAS VELHAS FALSIFICACOES

FAKE NEWS, THE NOVELTY OF THE OLD FAKES

RESUMO: Este artigo examina o fenomeno chamado de fake news. A luz das ideias de
dois intelectuais europeus, Jean Baudrillard e Umberto Eco, analisa a falsificacao de noti-
cias nas redes sociais como a aceleracio de um antigo procedimento de disseminac¢iao de
narrativas inveridicas.
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ABSTRACT: This article examines the phenomenon called fake news. In the light of
the ideas of two European intellectuals, Jean Baudrillard and Umberto Eco, it analyzes the
falsification of news on social networks as the acceleration of an old procedure of dissemi-
nating untrue narratives.
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Velhas falsificacoes

Umberto Eco relembra e ironiza num texto polémico, publicado na Itilia
em 1972, a estratégia do estudioso medieval. Segundo o grande intelectual
italiano, misto de professor, romancista, cronista de jornal e cientista, o pes-
quisador da Idade Média fingia — o verbo é de Eco — nada criar, atribuindo
sempre a outros aquilo que dizia ou aventava. Esse recurso a autoridade pre-
gressa, de Aristoteles a Santo Agostinho, passando pela Biblia, era certamente
uma maneira de proteger-se de ataques e de simular uma humildade nao
necessariamente real ou presente. Era também uma forma de reverenciar a

tradicio em tempos de mudanca lenta. Eco destaca que de René Descartes ao

33



século XX aconteceria uma inversao de estratégia, com a valorizacao do novo
acima de tudo num contexto de necessidade de desvelamento cientifico.

O século XXI representaria academicamente um retorno a Idade Média em
termos de citagdes? No texto em questao, Eco afirma que na cultura medieval
todos se preocupavam “em usar a mesma linguagem, as mesmas citacdes, 0s
mesmos argumentos, o mesmo léxico” (1984, p. 91). Nio se tem a mesma
impressao lendo textos em publicacdes universitarias de 2018? A legitimacao
pela citacio nao se tornou uma norma incontestavel? Cada area de conhe-
cimento niao obriga, pela forca da estrutura, a aceitar, ou fingir aceitar, o
conhecimento pregresso dos luminares do campo? Esta introducao em forma
de desvio tematico tem um objetivo a ser imediatamente confessado: situar
tudo o que se vai dizer sob a protecao pregressa de uma autoridade: o préprio
Umberto Eco. Fingimento, simula¢io ou reconhecimento de uma fonte incon-
tornavel para o bom tratamento do assunto em discussio?

S6 o desenvolvimento da argumentacio podera esclarecer o leitor quanto
as intencdes, e possivelmente o carater, do autor deste texto. As fake news,
essas noticias falsas disseminadas nas redes sociais da Internet, constituem
uma novidade jornalistica e sociologica ou apenas a aceleracio radical tec-
nolégica de uma antiga modalidade de difusao de boatos, de falsificacao de
informacgoes e de destruicao de reputacoes? A obsessdo pela origem de algo
nem sempre é fundamental para o seu entendimento, podendo desviar o foco
do estrago causado pela nova dimensao do fendmeno para uma espécie de
genealogia estéril.

A reflexdo sobre um fend6meno nas suas etapas anteriores pode, contudo,
ajudar a compreendé-lo em sua estrutura e profundidade. As fake news para-
sitam um padrido jornalistico de empacotamento de informacoes. A logica
subjacente é a da manchete de jornal: o mais forte em primeiro lugar numa
mescla de informacao e apelo a emocao. Se jornalismo significa publicar o que
estava encoberto antes de uma investigacao, chamada no jargdo profissional
da imprensa de apuracio, e assim permaneceria se dependesse do conforto
e do interesse dos envolvidos, fake news é publicar aquilo que alguém gosta-
ria de ler ou de ver, mesmo sendo inveridico, com o desejo de que se torne

verdade por repeticio ou por ser a pista forcada de uma realidade encoberta.
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Da critica de Eco a aceleraciao digital

Umberto Eco abordou o tema da producio do falso com embalagem de
verdadeiro num texto publicado em 2 de abril de 1978 no jornal italiano
L’Expresso e reproduzido no livro Viagem na irrealidade cotidiana. Ele foi
direto ao ponto como era seu habito e seu estilo em ensaios sobre a semio-
logia do complexo cotidiano das sociedades modernas: “Eis entao que na era
da informatica abre caminho a palavra de ordem para uma forma de guerri-
lha nao-violenta (ou pelo menos nao-sangrenta), a guerrilha da falsificacao”
(Eco, 1984, p. 234). Se, por um lado, a falsificacio pode seguir simplesmente
o desejo perverso de confundir e prejudicar terceiros, numa espécie de jogo
cruel e gratuito como acontece nos chamados trotes telefonicos por meio dos
quais alguém liga para o telefone de emergéncia dos bombeiros e anuncia um
falso incéndio, por outro lado pode inscrever-se nessa categoria obscura que
Eco rotulou de “guerrilha da falsificacao”.

No primeiro caso, irresponsabilidade pura no grau mais primario ou
infantil pela qual o desperdicio de energia e de tempo da vitima figura como
a grande meta a ser atingida. O resultado alcancado niao se traduz num
beneficio material ao autor, mas num gozo inglorio e quase sempre solitario
perpassado por um humor de mau gosto. No segundo caso tem-se um jogo
motivado por razodes politicas ou sociais mais profundas e orientado pelo
abandono das normas éticas e dos principios morais pertinentes, mesmo
em situacao de guerra. Guerrilha da falsificacio ou guerra suja da informa-
¢ao. Umberto Eco enfatizou no seu texto premonitério a vulnerabilidade dos
grandes sistemas. Brincou que era mais facil desviar um avido do seu curso
do que um bonde. O grande perigo era a falsificacio de dinheiro com uma
poderosa fotocopiadora.

Falsificar dinheiro é sempre um problema na medida em que se trata de
um sistema dependente da confianca de cada usuario na valoracao das notas
e na veracidade material de cada peca a ser protegido por um pesado 6rgao
central monetario. A desmaterializacio do dinheiro, fruto da mesma acelera-
clao tecnologica que permite a viralizaciao das fake news, parece sinalizar que
esse temor comeca a ser neutralizado. Contra a facilidade de produzir cédulas,

nada mais eficaz do que a passagem ao dinheiro imaterial, encontro enge-
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nhoso entre o valor simbdlico e o simbdélico como valor. Nao mais um valor
ficticio sobre um pedaco de papel ou de metal. Apenas um valor realizado
como operacao de troca e de substituicio de mercadorias, transferido sem
materialidade por meio de operacoes virtuais.

Esse tempo descrito por Eco, tao proximo e tao distante deste ainda jovem
século XXI, chega a parecer ingénuo quando comparado aos desafios e temo-
res das sociedades atuais no apogeu do desenvolvimento tecnolégico ao
alcance da mao das maiorias antes quase silenciosas ou obrigadas a fazer
barulho com meios mecanicos limitados. Passou-se dos primoérdios da infor-
matica ao tempo da Internet e das redes sociais. Figuras antes subterraineas ou
inexistentes tornaram-se comuns e até, em algumas configuracoes, domestica-
das como hackers e crackers. Para Umberto Eco a falsificacao era regida, nas
formas que apareciam entao como novas, por um principio teérico de critica
ao poder. Um novo modo de investir contra o velho poder. Poténcia contra
poder? Todo sistema complexo necessita de milhoes de pequenos consensos
para subsistir. A crenca no valor atribuido a cada cédula de dinheiro faz parte
desse jogo consensual. O que acontece, porém, quando 0s consensos sao ata-
cados por falsificacdes que minam a confianca nos seus alicerces?

Era disso que falava Umberto Eco enquanto examinava as condicdes para
a manutencao da confianca minima necessaria ao funcionamento da engrena-
gem social. S6 bebemos a dgua que compramos engarrafada por confiarmos
que nenhuma garrafa estara envenenada. Fora disso, para além dos controles
sanitarios, triunfaria a paranoia. Eco citou dois textos falsos, um poema de
Pasolini e um artigo de Cassola, enviados ao jornal Corriere della Sera. Sem o
restabelecimento da confianca, cada texto teria de ser entregue pessoalmente
ao diretor do veiculo. O primarismo das falsificacdes salvava o sistema. O que
fazer, contudo, quando a sofisticacao da cépia pode torna-la mais real do que
o real, hiper-real? S6 as suas imperfeicdes podem identifica-la. Contra a perfei-
¢ao do falso so restaria, segundo Eco, uma astucia fatal, “reagir as falsificacoes
com outras falsificacoes” (1984, p. 2306).

As fake news, numa hipétese extrema e caricatural, como podem e devem
ser as hipoteses ad bhoc, poderiam ser vistas como falsificacdes verdadeiras
contra as falsificacoes dissimuladas dos veiculos de comunicacio com suas

omissoes, selecoes, enquadramentos, hierarquias de edicao e até mentiras
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deslavadas? Contra o consenso da verdade jornalistica, essa mitologia da cre-
dibilidade por checagem e acerto no divulgado, sem qualquer explicacio
sobre o que foi eliminado, seriam as fake news um virus disseminado para
destruir o sistema e denunciar a sua falsidade ideolégica? Eco via como con-
vencao a ideia de que quem fosse dar uma noticia desse a noticia verdadeira.
Se, porém, o informante passasse a mentir, 0 grupo nao confiaria mais nele:
“pode acontecer, num caso limite, que o grupo se vingue e passe a mentir
para ele” (Eco, 1984, p. 237). As fake news poderiam ser mentiras em reacio
as mentiras da midia? Eco soava o alarme: “mas suponhamos que o uso de
nao respeitar a condicio minima de verdade se alastre, e que cada um passe
a mentir aos outros. O grupo se desagrega e comeca a guerra de todos contra
todos” (1984, p. 237). Esse parece ser o estagio atual da “guerrilha da falsifi-
cacao”. As fake news nao como reacdes conscientes as falsificacdes da midia,
mas como consequéncia de um método desmascarado e, mesmo assim, prati-
cado com a arrogincia do poder.

Designar as fake news como falsificacdes derivadas logicamente das con-
trafacoes midiaticas tradicionais nao justifica nem absolve os falsificadores.
Quando todos mentem nao ha mais verdade a defender? Falso. O trabalho de
retorno a um conceito de verdade, no entanto, torna-se mais dificil. Umberto
Eco afirma que nesse jogo cada um se torna vitima e subjugador. Vencem,
ao menos provisoriamente, aqueles que se “unem para elaborar alguma téc-
nica mais eficaz” que permita mentir “melhor e mais rapidamente do que os
outros”, pelo que uns se tornam “padroes dos outros” (Eco, 1984, p. 237).
A midia teria sido padrao das fake news? Estas, com novas técnicas de falsi-
ficacao, estariam obrigando a midia a tentar recuperar o terreno perdido? As
matérias chamadas de “caca-cliques”, com as quais, por meio de titulos sensa-
cionalistas, jornalistas tentam atrair o interesse dos internautas mostram que
as fake news sio o novo padrio da atividade?

A guerrilha esta em curso. Medidas sio tomadas para tentar evitar o pior.
No Brasil, em 2018, sob o impacto das eleicdes norte-americanas que levaram
Donald Trump ao poder, as autoridades passaram a encarar as fakes news
como um problema politico grave. O Tribunal Superior Eleitoral organizou-se
para impedir que as falsificacdes afetassem o resultado das eleicdes presi-

denciais e legislativas. Qual a reaciao possivel e eficiente contra a guerra de
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todos contra todos? Umberto Eco sugeriu que “contra a falsificacio desagre-
gadora” surgiria ou “seria restabelecida uma ética da verdade muito puritana”
pela qual “a maior parte (para defender as bases biol6gicas do consenso) se
tornaria fanatica da ‘verdade’ e cortaria a lingua até a quem mentisse por uti-
lizar uma figura de retorica” (1984, p. 238). A radicalizacao do politicamente
correto, como verdade puritana e fanitica segundo seus detratores, sera o
melhor antidoto contra as fake news e contra o jornalismo disseminador de
meias verdades?

Umberto Eco provocou com uma boa férmula: “a utopia da subversao
produziria a realidade da reacdo” (1984, p. 238). Outra leitura, complementar
certamente a de Eco, poderia sustentar que as fake news saio uma distopia
tecnologica em tempos de crise de referenciais e de relativismo p6s-moderno.
Contra a distopia da falsificacao estimulada pelo mau jornalismo e pela vio-
léncia politica, a reacdo adequada seria fazer mais e melhor jornalismo sob o
signo da verdade ponderada como uma equagido cujos termos sio apuracio,

verificacado e comprovacio.

A falsificacio como estratégia fatal

O italiano Umberto Eco e o francés Jean Baudrillard compartilharam
alguns interesses e tiveram pontos em comum: a descricio do hiper-realismo
da cultura dos Estados Unidos, a preocupacio com falsificacdes, certo estilo
provocativo e irdnico — embora o de Baudrillard fosse mais rebuscado, os
paradoxos da cultura espetacular de midia e o faro para as metamorfoses
culturais por acelera¢io. Eco considerava o radio e a televisio como “plurali-
dades incontrolaveis” (1984, p. 179). Para Baudrillard eram meios que nio se
respeitavam mais e tomavam-se pelo acontecimento. As fake news, na lingua-
gem de Jean Baudrillard, equivalente, no caso, a interpretacio de Eco, podem
ser vistas como estratégias fatais, “a simulacdo é o éxtase do real” (Baudrillard,
1996, p. 9). Eco fala em irrealidade cotidiana. Baudrillard mostra que na televi-
sao “os fatos reais se sucedem numa relacao perfeitamente extatica, isto €, em
tracos vertiginosos e estereotipados, irreais e repetidos” (1996, p. 9). Verdadei-

ramente falsos. Falsamente verdadeiros. Todos numa linha de exibicao fake.
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Para Baudrillard as coisas desapareciam por saturacio e aceleracio.
Quando todos escrevem, nao ha mais escritores. Quando tudo € irreal, qual
o sentido de denunciar o falso? A mais radical estratégia fatal talvez seja a
aceleracao do falso para resgatar a necessidade do verdadeiro como extrema-
-unc¢do. Para Baudrillard o salto ja havia sido dado: “ndo estamos mais no
drama da alienacio, estamos no éxtase da comunicacio” (1996, p. 59). Nem
verdadeiro nem falso, puro gozo na enunciacdo. Passagem da esperanca de
cura para a contemplacio da metastase. Nao se deve brincar com coisas tao
sérias? Nem Baudrillard nem Eco brincavam. O francés denunciava contradi-
¢oes e revelava paradoxos. Usava a ironia como uma arma letal. Sobre as fake
news talvez perguntasse: nao serdo elas a revelacio de que a verdade morreu
como uma manchete do dia anterior jamais refutada nem confirmada, apenas
esquecida, superada, suplantada, neutralizada?

Contra a banalizacao da verdade pelo relativismo, a aceleracao da mentira
pelo cinismo. Estratégia fatal para o jornalismo com seu permanente discurso
sobre a neutralidade, a imparcialidade, a isencdo e a objetividade raramente
praticados. Quatro termos usados quase como sindnimos. Ser neutro significa
nio ter posi¢io pré-definida. Estar pronto a reconhecer a verdade de qualquer
parte. Ser imparcial remete a nao ter parte, ndo ter lado prévio capaz de con-
dicionar o juizo. Tomar parte sem ser parte, como um juiz, que sem ser parte
deve posicionar-se e julgar dizendo quem tem razdo. Nada cognitivamente
impede a isencao, que exige a cada situacdo o posicionamento a partir dos
dados e evidéncias disponiveis para analise. A objetividade é o principio do
controle mais amplo possivel da subjetividade. Defini¢io negativa. Ser impar-
cial, como oposto de ser tendencioso, é outra maneira de afirmar a indepen-
déncia. Ser independente significa poder se posicionar a cada caso sem pedir
licenca a cada lado ou sem se sentir devedor de quem quer que seja. Nesse
sentido, jornalismo € funcao. Cabe ao jornalista posicionar-se com base na
sua consciéncia.

Jean Baudrillard sentia que essa utopia estava perdida: “Como a informa-
cio era bela no tempo da verdade! Como a ciéncia era bela no tempo do real!
Como a objetividade era bela no tempo do objeto! Como a alienacio era bela
no tempo do sujeito” (Baudrillard, 1996, p. 78). E se, justamente, as fake news

viessem para desmentir Baudrillard e os relativistas de quem ele zombava,
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reinstalando a verdade como horizonte possivel? Para Baudrillard nao poderia
haver bom uso dos meios da comunicacio, da midia, num sistema de simula-
cdo. E se justamente as fake news forem a estratégia fatal, inconsciente ou até
contra a consciéncia dos seus disseminadores, capaz de despertar as pessoas
para a verdade nao apenas como consenso molecular necessario a funciona-
lidade do sistema, nio s6 como reacao fanatica a mentira odiosa, mas como
entendimento tardio de que ha verdadeiro e falso em estado bruto sem que
isso se resuma a um desejo ingénuo em estado de brutalidade pré-filoséfica?

Num pequeno livro de grande repercussio, América, Jean Baudrillard
especulou: “a América nao é nem um sonho nem uma realidade; é uma hiper-
-realidade. E uma hiper-realidade porque é uma utopia que desde o comeco
foi vivida como realizada” (1986, p. 26). As fake news sio uma distopia hiper-
-real, desde o comeco vivida como um pesadelo realizado. A midia acostumou
os individuos a desconfiar da verdade informando sem informar pessoas sem
opinido prépria. A estratégia fatal pode estar em usar involuntariamente a
estratégia banal da falsificacio como despertadora das consciéncias. A midia
também habituou cada um a ser visto como cliente. Pois bem, o cliente nio
quer ser contrariado. Se a verdade nao o satisfaz, requer a falsificacao. Se nao
¢ atendido, recorre ao yourself com ajuda do seu celular. O profissional de
opinido € elogiado como isento quando sua posicao coincide com a do desti-
natario. A logica profunda das fake news consiste na veiculacio do desejado,
nao do acontecido. Para funcionar melhor, cada noticia falsa precisa ser veros-
simil. Quanto mais verossimil, mais real, hiper-real. Desvelamento da midia
em seu estagio pornografico inexoravel? Fim de uma ilusiao, a da verdade
universal entregue por missionarios da verdade? Retorno de uma missio, a do
profissional capaz de separar verdade e mentira sem hesitacio nem sofismas?

Uma janela se abre. O que se vera através desse vao?

Lula e a falsa capa da Forbes

A historia brasileira recente € repleta de noticias falsas. Em 2018, apos o
assassinato da vereadora fluminense Marielle Franco, do Partido Solidarie-

dade e Luta (PSOL), de extrema-esquerda, surgiram noticias em redes sociais
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que a ligavam a um famoso traficante de drogasl. Era tudo intencionalmente
falso. Outro caso emblematico de fake news no Brasil envolve o ex-presidente
da Republica Luiz Inacio Lula da Silva, uma das vitimas mais recorrentes de
falsificacdes suspostamente noticiosas. Em maio de 2012 circulou na internet
uma capa da revista norte-americana Forbes com a chamada em letras garra-
fais “Billionaires” sobre uma foto do politico brasileiro do Partido dos Traba-
lhadores (PT). Lula seria um dos duzentos homens mais ricos do mundo, com
um patrimonio estimado em US$ 2 bilhoes.

Houve quem recebesse centenas de vezes essa informacao falsa junto com
comentarios indignados sobre a corrup¢iao no Brasil e a trai¢io do lider popu-
lar. A capa da revista aparecia, conforme a fonte disseminadora, com fotos
diferentes de Lula. Seis anos depois, um site chamado O Detetive — a verdade
é o nosso objetivo, imparcialidade é o nosso lema! ainda denunciava: “Revista
Forbes revela fortuna bilionaria de Lula. ‘Um dos mais ricos do mundo’2. For-
bes desmentiu formalmente que tivesse incluido Lula em uma lista de biliona-
rios. O jornal brasileiro O Estado de S. Paulo repercutiu, em 28 de agosto de
2013, a negativa da publicacio com o seguinte titulo: “Forbes esclarece viral
que colocava Lula entre bilionarios do ano”3.

Deixada de lado a rocambolesca genealogia dessa fraude, cabe pensar suas
consequéncias ou desdobramentos. A informacao falsa colou na biografia de
Lula. A ideia de que ele acumulara um patrimonio incompativel com os seus
ganhos cresceu, disseminou-se, passou de boato a investigacao policial, pro-

cesso, julgamento e condenacao. Em 2018, o ex-presidente brasileiro foi preso

1 Marielle Franco, vereadora no Rio de Janeiro, soci6loga, feminista, negra, gay, mili-
tante dos Direitos Humanos, foi executada, junto com seu motorista, Anderson Gomes, em
14 de marco de 2018. Ela denunciava violéncia policial em favelas cariocas. Um deputado
chegou a reproduzir no seu Twitter informacdes falsas contra ela. Diante das evidéncias,
apagou a postagem.

2 Consultado em http://www.odetetive.com/2018/01/revista-forbes-revela-fortuna.html
a 16 de julho de 2018.

3 O jornal brasileiro destacou que o correspondente da Forbes no Brasil, Ricardo Gero-
mel, publicara no site da revista uma nota intitulada “Is Lula, Brazil’s Former President,
A Billionaire?” Como respondeu, afirmou que o brasileiro nunca esteve numa relacao da
Forbes por ndo ter patrimOonio para tanto. Ver Venturini, L. (2013, 23 de agosto). Forbes
esclarece viral que colocava Lula entre bilionarios do ano. O Estado de Sdo Paulo. Consultado
em https://politica.estadao.com.br/noticias/geral, forbes-esclarece-viral-que-colocava-lula-
-entre-bilionarios-do-ano,1067141 a 20 de dezembro de 2018.
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sob acusacao de ter recebido um apartamento em troca de beneficios ilicitos
concedidos para empresas da construcio civil em contratos da Petrobras, esta-
tal brasileira do ramo do petréleo. Nao € dificil perceber que para alguns a
informacio falsa tornou-se, de algum modo verdadeira, o que faria dela uma
verdade virtual anterior a verdade factual ou de direito.

As fake news seriam, num cenario caricatural extremo e cinico, do ponto
de vista dos seus usuarios ou disseminadores, pistas para apuracdes capazes
de produzir verdades posteriores de interesse publico. No caso de Lula, a
justificativa seria ideolégica e missionaria, o que, em certo sentido, € uma
redundincia: usar o falso para revelar uma verdade profunda escondida sob
uma aparéncia verossimil, a do lider popular de origem humilde e vida dedi-
cada 2 politica. Lula é o principal alvo brasileiro de noticias falsas?. A ele e sua
familia foram atribuidas fortunas colossais e a propriedade de terras imensas
e de empresas de grande porte. Mesmo jornalistas de renome e de reputacio,
como Josias de Souza, ligado ao portal Universo Online, do Grupo Folha de
S. Paulo, nao hesitaram em forcar o titulo: “Pedidos de bloqueio realcam a
fortuna de Lula”. A justica estava pedindo o bloqueio de R$ 24 milhdes em
contas bancarias do ex-presidente da Republica, valor compativel com seu
status de palestrante e de celebridade mundial, muito aquém do patriménio
de um bilionario, mas elevado para um ex-operario comprometido com os
mais pobres.

Augusto Nunes, colunista da revista Veja, principal semanario brasileiro,
adversaria declarada de Lula e da sua ideologia, ousou fazer um titulo no
limite entre a verdade e a falsa informacido: “na modalidade conta corrente,

Lula venceu o dono do Itai”®. O ex-presidente mantinha na sua conta ban-

4 O site da revista brasileira Veja destacou que Lula é o brasileiro mais atingido por fake
news seguido pelo presidente Michel Temer e por Sérgio Moro, o juiz que condenou Lula
a prisdo. Ver Bergamasco, D., Aguiar 1., & Campos, J. (2018, 12 de janeiro). Lula, Temer e
Moro sao os maiores alvos de noticias falsas. Veja. Consultado em https://veja.abril.com.br/
brasil/ranking-alvos-vitimas-noticias-falsas-fake-news-politica-brasil/ a 17 de julho de 2018.

5 Ver Josias de Sousa (2017, 17 de novembro). Pedidos de bloqueio realcam a fortuna
de Lula (blog post). Consultado em https://josiasdesouza.blogosfera.uol.com.br/2017/11/17/
pedidos-de-bloqueio-realcam-a-fortuna-de-lula/ a 17 de julho de 2018.

6 Ver Nunes, A. (2017, 24 de julho) Na modalidade conta corrente, Lula venceu o dono
do Itad. Veja. Consultado em https://veja.abril.com.br/blog/augusto-nunes/na-modalidade-
-conta-corrente-lula-venceu-o-dono-do-itau/ a 17 de junho de 2018.
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caria corrente mais dinheiro do que o proprietario do Banco Itatu. O jogo de
palavras leva o leitor desatento a pensar que Lula tem mais dinheiro do que
o banqueiro. O DNA do procedimento esta decodificado. Niao € necessario
ser repetitivo. As falsas informac¢des acabam refutadas. O efeito que provoca-
ram, porém, dificilmente é desconstruido. O falso pavimentaria o caminho do
verdadeiro. Numa l6gica baudrillardiana, ou seja, de desmascaramento pela
ironia ou pelo paroxismo do absurdo, seria o “bom uso” social do falso, uma
hiper-realidade ou irrealidade cotidiana fazendo Eco — Umberto, com seu
senso de humor, nao desprezava um trocadilho — nas consciéncias manipula-
das e sensiveis ao falso como repeticiao ou reforco de suas crencgas, mitologias
e estereotipos. E possivel ouvir em qualquer lugar piblico uma anedota sobre
Lula:
— Era tudo falso o que disseram sobre Lula.

— E mesmo. Entdo por que ele esta na cadeia?

Verdadeiro e falso

A légica das fake news é antiga: destruir reputacoes, fomentar o 6dio,
provocar celeuma, obter vantagens com o prejuizo alheio, gerar confusio,
obter prazer com a propagacao daquilo que atrapalha o discernimento, etc.
Novidade é a tecnologia de produciao, montagem e disseminaciao do falso.
Quando todos podem ser emissores e difusores de dados, nio ha mais limite
para a circulacio do inveridico. Nunca foi tao facil e rapido mentir para todos.
A noticia falsa disputa com a verdadeira a atencio dos publicos. A sua vanta-
gem ¢ a liberdade que se da para usar técnicas jornalisticas atreladas ao sen-
sacionalismo para mexer com as emocodes, mais especificamente as paixoes,
dos individuos.

Numa dimensao viral, como metafora de desregulacao ou de metastase,
resgatando as ideias de Eco e Baudrillard comentadas anteriormente, cada
jogador — pois ha jogo, embora perverso, maligno, em campo — responderia
ao falso com outro falso ou com doses sempre mais elevadas de falsificacio.
S6 o falso seria capaz de neutralizar o falso na medida em que o verdadeiro

se tornaria impotente para enfrentar a proliferacao acelerada do seu oposto.
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A verdade exige tempo de apuracio, de verificacado e de ponderacio. A falsi-
ficacao ocupa os espacos vazios acelerando sempre mais o seu fluxo. Nessa
perspectiva, a tecnologia deu ao falso o seu principal trunfo: a velocidade de
difusdo. Contra a discricao do verdadeiro, a obscenidade do falso. Contra a
lentidao da verdade, a celeridade do celerado.

Face a um real fragilizado pela diversidade de pontos de vista, uma opi-
nido relativizando a outra num jogo de soma zero, a falsificacdo oferece a
robustez do hiper-real, mais real do que o real, mais enfatica, mais definida e
em sintonia com a percepc¢ao distorcida do individuo que reclama uma ver-
dade clara e precisa, embora falsa, pela qual possa viver e morrer. Num tempo
em que o relativismo nao pode mais ser negado pela verdade do especialista,
pois sempre pode existir outro especialista para sustentar o oposto, so a falsi-
ficacao se dispoe a apresentar uma “verdade” incontestavel.

As fake news alimentam-se de dois publicos paradoxalmente antagdnicos
e complementares: o que sabe da falsificacao e ndo se importa, por considera-
-la util aos seus fins ideolégicos, e o que adere ingenuamente a uma verdade
inexistente por crenca ou identifica¢iao, ou seja, por encontrar no falso aquilo
que pensa ou imagina como sendo verdadeiro. Toma, portanto, o seu desejo
por verdade e aceita o falso como evidéncia materializada da sua ilusdo. Nao
raro, como na vulgata do pensamento medieval, a falsificacao recorre a cita-
cOes verdadeiras para legitimar o seu procedimento.

O grande desafio da verdade € o de frear a vertigem da falsificacio como
estratégia fatal, aquela que substitui a inseguranca do jogo argumentativo,
argumento e contra-argumento, ponto e contraponto, pela falsa seguranca
da afirmacido contundente e autoconfiante que nio admite contestacio nem
sequer discussao. A tarefa é trazer de volta para o terreno da apuracio, da
verificacao e da demonstracao quem passou a considerar mais eficaz, na guer-
rilha ideolégica, o uso do falso como dispositivo de desestabilizacao do adver-
sario por meio de uma aberrac¢ao légica: quando tudo é relativo, s6 o falso
tem ar de verdadeiro e capacidade de convencimento. Uma verdade fraca, que
afirma constante os seus limites, nio consegue enfrentar uma mentira forte,
que se apresenta como ilimitada. Parafraseando Heidegger — o fim deve reme-

ter a0 comeco — para quem a esséncia da técnica nio é técnica, a esséncia
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do falso nao ¢é a falsidade, mas, quem sabe, a sua competéncia para simular
veracidade.

O antidoto contra a falsificacio talvez esteja em voltar a acreditar profun-
damente na verdade. Como fazer isso quando tudo € interpretacio? A justica,
por exemplo, nao se contenta em aplicar a literalidade da lei. Entende que
fora da interpretacio tudo € falso. A verdade tornou-se uma etapa da grande

mitologia iluminista defunta?
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