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Los periodistas y todos los actores que participan en la produccién de noticias, en
el desempefio de su funcién de cronistas no oficiales de la realidad contemporénea,
trascienden su propio ejercicio profesional creando informaciones que influyen en el
devenir histérico y pueden alterar los acontecimientos. Los historiadores, que trabajan
con el poso que deja el tiempo sobre los hechos del pasado, construyen, en cambio, sus
relatos histéricos con la materia prima de las fuentes documentales, pero su percepcién
cientifica, en cierto modo, estd conectada con la dimensién medidtica de la realidad
que sustenta el periodismo y, de modo muy particular, la propaganda, cuya retérica
persuasiva permeabiliza toda la comunicacién publica de los diferentes emisores de
mensajes. Los hechos histdricos son “sagrados”; pero los relatos informativos de los
medios de comunicacién publicos o privados estdn filtrados por la propaganda, que
ha intervenido en todos los procesos histéricos del siglo XX.

1. La Historia y la comunicacién de la Historia

sQué es la Historia? ;Cémo se define la Historia? ;Cudles son los limites de la
Historia? ;Quién nos cuenta la Historia? ;Qué fuentes son las mds apropiadas para
conocer la Historia? ;Es la Historia permeable a todos los campos de conocimiento...?
Las preguntas que aqui puedan plantearse acerca de la esencia académica de la Historia
y sus dimensiones cientificas tienen siempre respuestas que nunca serdn definitivas. La
Historia de la Historia es tan compleja como cualquiera de las otras disciplinas que
abarquen el estudio cientifico del devenir histérico.! Son numerosas las referencias
bibliogréficas que nos ilustran sobre el fondo y la forma, el abordaje y el método, el
rigor y la idiosincrasia necesarias para adentrarnos en la investigacién de cualquier faceta
histérica: tanto en sus contenidos como en su estructura, tanto en su organizacién
cronoldgica o temporal como en su marco territorial, tanto en los aspectos humanos
como institucionales, tanto en su estilo narrativo como en su concepcién creativa.

Las fuentes son las que determinan en tltimo término la manera de narrar la
Historia, de entrelazar los hechos a partir de los datos que aportan los documentos
que sirven para comprender cada uno de los fenémenos histéricos a los que cada
historiador se enfrenta. Pero la Historia estd sujeta también a los condicionantes de
cardcter ideoldgico, a los procesos de cardcter sociolégico y al oportunismo cientifico
de cada época histérica. La verdad histérica no existe; los descubrimientos acerca de
determinados acontecimientos histéricos son aproximaciones, radiografias mds o menos
desenfocadas que pueden estar sujetas a revisiones posteriores. Lo que si existe, y es
imprescindible reivindicar, es el rigor histérico basado en el principio de veracidad, es
decir: que el historiador narre los hechos que investiga con la honestidad y neutralidad
necesaria para fundamentar con la suficiente solvencia sus conclusiones.

No debe olvidarse que la Historia como disciplina ha sido y sigue siendo utilizada para
difundir la propaganda de determinados movimientos politicos, religiosos o regimenes
que intentan construir una nueva mitologia basada en la interpretacién de los hechos

' CARR, Edward H. - ;Qué es la Historia?. Edicién definitiva. Barcelona: Ariel, 1987. 258 p. ISBN
84-344-1001-X.
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histéricos que encaje en su proyecto doctrinario, en una reformulacién interesada de
los acontecimientos histéricos. En el siglo XX esta ha sido una constante, especialmente
en los modelos politicos de cufio fascista, que construyeron una Historia adaptada a
sus presupuestos ideoldgicos para narrar el pasado a partir de una concepcién ultrana-
cionalista y mesidnica, moralizante y conservadora, uniformizadora y patridtica, que
anestesiaron las conciencias de algunas sociedades europeas. La educacidn, la educacién
publica, fue un instrumento estratégico para modelar y modular el pensamiento con
un sentido propagandistico que pervirtié completamente la formacién humanistica de
los ciudadanos. Es por ello importante tener en cuenta que la instruccién educativa
de la Historia es, para los regimenes politicos, incluyendo las sociedades democridticas,
un asunto de Estado que preocupa no solamente a las instituciones educativas, sino
también a las estructuras politicas, que instrumentalizan con frecuencia este campo
del conocimiento para adecuarlo a los moldes del ideario politico de cada gobierno y
su estrategia de cohesidn social alrededor de su modelo de Estado.

Actualmente, en la Espafa democrdtica del siglo XXI, la ensefianza de la Historia
es un asunto extremadamente polémico, que ha creado un debate publico de gran
repercusion en los medios de comunicacién. En la educacién primaria y secundaria las
comunidades auténomas discrepan sobre los contenidos educativos que el Ministerio
de Educacién de Espafia aprueba para todas ellas. En particular, las denominadas por
la Constitucién espafiola como “nacionalidades histéricas” (Galicia, Cataluna y Pais
Vasco) muestran en ocasiones su desacuerdo con aspectos de la Historia que refieren
los manuales académicos, en los que algunos politicos nacionalistas gallegos, catalanes
y vascos observan una visién centralista, espafolista, que obvia la existencia de otras
realidades histéricas que son minimizadas o simplemente omitidas. Algunos partidos
consideran que los episodios histéricos que narran los manuales de Historia de Espana
no son plurales y contribuyen a crear una mitologia nacional espariola que prescinde de
los valores, tradiciones y circunstancias histdricas relevantes en los diferentes territorios
del Estado. Esto ha llevado a algunos gobiernos autonémicos con competencias
educativas a introducir cambios que favorecen la ensenanza de la Historia desde una
perspectiva alternativa, que se circunscribe a su propio territorio y que presta mayor
atencion a los acontecimientos histéricos de la regién o pais.

Fuera del entorno ibérico, se podria citar el caso de Francia. Recientemente, el
proyecto del presidente francés Nicolds Sarkozy de crear un Museo de Historia ha
provocado un encendido debate, en el que varios cientificos franceses de prestigio se
han posicionado contra la iniciativa presidencial, que calificaron como un proyecto
politico “nostélgico” y de exaltacién identitaria.

La estructura del Estado y su configuracidn territorial es, por tanto, definitiva para
la narracién de la Historia. La Historia publica, en buena medida, es la Historia oficial
de una nacién, y estd sujeta a sus fronteras territoriales; y la Historia del Mundo que
se ensefia en cada pais estd determinada por su propio etnocentrismo nacional. La
Historia no oficial, no la privada sino la Historia que hacen aquellos historiadores que
en las sociedades democréticas publican sus investigaciones (orientadas en muchos
casos en funcién del oportunismo cientifico), es una Historia mds abierta, mas diversa,
mds poliédrica... Pero cuya influencia social es menor, porque la Historia cientifica
carece de popularidad y adolece de una cierta endogamia, pues el perfil genérico de
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sus lectores es académico o, en su caso, relacionado con un segmento intelectual de
la sociedad.

Es cierto que las obras cientificas que revelan algunos aspectos de la Historia
sensacionales o que aportan descubrimientos relevantes para la Historia de un pueblo o
de un pais pueden tener repercusién medidtica y generar interés pablico. No obstante,
el interés popular por las noticias que se refieren a investigaciones de cardcter histérico
pueden instruir, pero sobre todo informan o, incluso a veces, son parte de un programa
de entretenimiento. Y en ocasiones el impacto informativo y el consecuente interés
social de un libro de Historia lo protagonizan autores que no son mds que divulgadores
histéricos que realizan su trabajo siguiendo generalmente una estrategia comercial,
lo que perturba el verdadero conocimiento de los acontecimientos histéricos. Entre
los divulgadores, ademds, existen casos notorios de autores que desarrollan su trabajo
no s6lo con un claro afdn mercantilista, sino también propagandistico. Los falsos
historiadores que revisan la Historia de acuerdo con sus prejuicios y que proyectan
su propia ideologia revestidos de una engafosa vitola de prestigio intelectual, cuyas
publicaciones precisamente por el cardcter arriesgado y atrevido de sus afirmaciones,
asi como por la agitacién comercial, suelen gozar de gran popularidad medidtica,
resultan muy nocivos para la construccién y la difusién de la Historia, que requiere
también distancia, objetividad y serenidad.

Tanto en Espana como en Portugal non son pocos los falsos historiadores que estdn
revisando con gran éxito comercial y notoriedad social la Historia del siglo XX. Se
podrian mencionar y analizar muchos casos sintomdticos, pero no es el propdsito de
este articulo detenerse en este aspecto para hacer una revisién de los autores y obras
que acaparan espacios relevantes en medios de comunicacién con contenidos que
ofrecen versiones de la Historia sesgadas e interesadas. En el caso espafiol el ejemplo
mds paradigmdtico quizds sea el de Pio Moa, un prolifico escritor de convicciones
antidemocrdticas que ha publicado en los dltimos afios innumerables titulos que ofrecen
una visién benévola sobre el franquismo espafiol con una metodologia histérica que
recurre profusamente a mitos y datos sin documentar.

2. La Propaganda como agente de cambio en la historia ibérica

El siglo XX ha sido una etapa en la que los medios de comunicacién han cambiado
el mundo. La prensa, la radio, el cine, la television y, actualmente, la red de medios
de Internet han modificado para siempre la forma en la que ser humano percibe
e interpreta todo lo que ocurre a su alrededor. La progresiva reduccién de la tasa
de analfabetismo y la creciente necesidad de las sociedades desarrolladas de estar
informadas, asi como la comercializacién de los productos industriales, que potencié
la comunicacién publicitaria, propicié la aparicién de centenares de periédicos en
Espafa y Portugal en la primera mitad del siglo. La prensa jugd un papel politico (en
muchos casos determinante) en la evolucién de diferentes acontecimientos histéricos
y se convirtié en un instrumento de propaganda fundamental para adoctrinar a las
sociedades ibéricas. Tanto el franquismo como el salazarismo desarrollaron diversas
estructuras de control de la prensa a través de organismos como el Secretariado de
Propaganda Nacional o la Delegacién de Prensa y Propaganda que establecieron una
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férrea censura que tuvo consecuencias para el desarrollo intelectual de la sociedad
portuguesa y espafiola.’

Los medios de comunicacién audiovisuales han sido y son también agentes de
los cambios histéricos que se han ido produciendo en las sociedades peninsulares a
lo largo del siglo XX. Desde su nacimiento, la radio y el cine han sido instrumentos
que han tenido un gran protagonismo en la “educacién popular”; los contenidos
radiofénicos y cinematograficos han hecho historia, han contribuido a cambiar la
Historia y, ademds, han influido en la manera de interpretar la historia contempordnea
de los paises ibéricos.?

En el contexto peninsular, hubo episodios cruciales para el futuro politico, social,
econémico y cultural de ambos paises ibéricos, en el que los medios audiovisuales
tuvieron un extraordinario protagonismo como soportes propagandisticos que influyeron
de forma determinante en la evolucién de los acontecimientos histéricos que sucedian
a ambos lados de la frontera luso-espafiola. Probablemente el mds singular de todos
ellos fue el periodo de la Guerra Civil espafiola, durante el cual la mayorfa de los
medios de comunicacién portugueses se pusieron al servicio del Estado Novo para
favorecer la victoria del franquismo en Espafia. La intervencién de la radio lusa en el
conflicto fue especialmente importante para un desenlace final de la guerra, en el que
el Movimiento Nacional golpista salié victorioso con la ayuda diplomdtica, politica y
propagandistica del Estado Novo, y también de los miles de voluntarios portugueses
que se alistaron en las tropas franquistas para luchar contra el comunismo y defender la
civilizacién cristiana, segin el retérica inflamada de la propaganda salazarista. El Rddio
Club Portugués (RCP) difundié desde el estallido de la guerra, el 18 de julio de 1936,
una intensa propaganda a favor de los sublevados y contra el gobierno legitimo de
la IT2 Republica que resulté muy util para el avance de las tropas franquistas por el
territorio espafnol, especialmente durante los primeros seis meses del conflicto. El RCP
utiliz6 locutores espafioles, como la entonces popular speaker Marisabel de la Torre de
Colomina, que desde su sede en Parede (Lisboa), arengaba a las tropas franquistas al
tiempo que desmoralizaba a las defensores del gobierno de Madrid o confundia a los
espafioles con noticias falsas sobre el curso de la guerra. A esta campana propagandistica
se sumé también la Emissora Nacional y otras emisoras portuguesas de menor potencia,
que se enfrentaron en la llamada “guerra de las ondas” a las estaciones radiofénicas
espanolas situadas en el territorio controlado por el ejército republicano espafiol.

Pero el caso del RCP fue singularmente importante porque su apoyo al movimiento
insurreccional no se limité Gnicamente a sus emisiones radiofdnicas, sino que desarrollé
otras tres iniciativas de gran valor para las tropas franquistas. Una de ellas fue el
alistamiento de combatientes portugueses para el ejército franquista, los llamados

2 PENA, Alberto — Salazar, a Imprensa e a Guerra Civil de Espanha. Coimbra: MinervaCoimbra, 2007.
265 p. ISBN 978-972-798-206-6.

3 TORGAL, Luis Reis (coord.) — O Cinema sob o Olhar de Salazar. 3.2 ed. Lisboa: Temas e Debates;
Circulo de Leitores, 2011. 430 p. ISBN 972-989-644-129-6.
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“viriatos”, que eran reclutados a través de banderines de enganche situados en varias
ciudades de Portugal en coordinacién con algunos falangistas de la colonia. Otra fue
la ayuda técnica prestada por el RCP para poner en funcionamiento emisoras en los
nuevos territorios que conquistaban los militares insurgentes. Y la tercera fueron las
campanas para la realizacién de cuestaciones publicas para enviar ayuda econdmica
y material al gobierno de Franco. El RCP llegd a organizar hasta seis caravanas de
ayuda, en las que participaron varios centenares de vehiculos cargados con todo tipo
de viveres, para el ejército sublevado espafiol.*

El cine fue también un instrumento relevante para persuadir a las sociedades
ibéricas y defender los modelos politicos autoritarios en la Peninsula. El salazarismo
y el franquismo tejieron una alianza propagandistica tdcita para controlar cualquier
movimiento social que pudiera ser contrario a sus intereses ideolégicos que empled
el soporte cinematogrifico de manera planificada y sistemdtica. La colaboracién
entre los agentes al servicio de Franco y las estructuras del Estado Novo fue intensa
y fundamental para la creacién de la imagen audiovisual del proyecto franquista de
la nueva Espana. La productora cinematogrifica portuguesa Lisboa Film se convirtié
en el laboratorio de cine del franquismo durante los afios de la guerra; la mayoria de
las decenas de peliculas que rodaron los operadores de cine del Movimiento Nacional
espafiol fueron editadas y montadas en las instalaciones de Lisboa Film. El propio
hermano del Caudillo espafol, Nicolds Franco, a la sazén embajador de la nueva
Espana en Portugal a partir de 1938, fue el encargado de coordinar con un equipo
de colaboradores falangistas (entre los que destacaba el realizador de origen alemdn
nacionalizado espafiol Enrique Gaertner) todos los trabajos de revelado y montaje que
se desarrollaban en la productora lisboeta para garantizar una produccién en serie de
documentales para las campafas de propaganda de Franco en Espafia. La dependencia
cinematogréfica de la ayuda del Estado Novo llegé hasta el extremo de que incluso el
propio gobierno del general Franco, tras alcanzar la victoria, realizé un documental
de agradecimiento al gobierno de Salazar por la ayuda prestada durante la guerra,
titculado Homenaje a Portugal, que fue editado y montado también por Lisboa Film.

La propaganda del salazarismo hacia Espana no sélo apoy¢ al franquismo, sino
que realizé acciones especificas para crear una imagen de liderazgo y posicionamiento
estratégico en el entorno ibérico por medio de la difusién de los valores del Estado Novo
a través de sus propias realizaciones cinematograficas. Uno de los casos que resultan
mds interesantes fue la promocién en territorio espafiol del filme A Revolucio de Maio
(1937), que es el primer largometraje de ficcién financiado por el Estado Novo para
hacer propaganda del proyecto politico salazarista, como nos cuenta Luis Reis Torgal.’

Durante 1938 y 1939, el Secretariado de Propaganda Nacional difundié interna-
cionalmente la pelicula dirigida por Anténio Lopes Ribeiro, que elaboré el guién el
colaboracidén con el director del SPN, Anténio Ferro. En muchas ciudades espafolas
A Revolugio de Maio, con subtitulos en espafol, fue exhibida con gran éxito de publico.

* PENA, Alberto — O Que Parece E. Salazar, Franco e a Propaganda Contra a Espanha Democrdtica.
Lisboa: Tinta da China, 2009. 286 p. ISBN 978-989-671-001-9.

> TORGAL, Luis Reis — Ibidem, p. 69-80.
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El SPN, en colaboracién con la Representacion de la Junta en Lisboa y el Ministerio de
Organizacién y Accién Sindical de Burgos,® envié a la embajada portuguesa en Espana
el largometraje junto con varios documentales sobre la obra social de los organismos
corporativos del Estado Novo.” Se trataba de poner en marcha una campana orquestada
por el gobierno de Franco sobre las ventajas logradas por los regimenes corporativos.®
El embajador portugués en Espafia, Pedro Teoténio Pereira, colaboré personalmente
en esta campafa. En contacto con las autoridades franquistas, se ocupé de hacer la
presentacién en Burgos, ante la jefatura franquista, de A Revolucio de Maio y, luego,
junto al Gobernador Civil de San Sebastidn, organizé varias proyecciones en cines
de la ciudad que sirvieron para recoger donativos a favor de la “regides libertadas”.’
El diplomdtico luso financié la impresién de folletos publicitarios sobre el film y
regalé billetes gratis para soldados heridos o en situacién de permiso. El estreno en la
ciudad vasca de la pelicula portuguesa se celebrd el 29 de enero de 1939, en el cine
Kursaal, con la presentacién inicial del Gobernador Civil, que segtin Pereira, subrayé
la leccién que representaba el largometraje y afirmé que “(...) o povo espanhol devia
sentir-se edificado pelo renascimento da nagao irmi que também se salvara do caos
mercé do esforgo imenso que aquela pelicula simbolisava (...).”'° A Revolugdo de Maio
fue exhibida también en el Teatro Victoria Eugenia y en el Salén Miramar en las
semanas siguientes.'' Los periédicos franquistas hicieron una intensa publicidad del
largometraje. El periddico falangista Unidad hizo una elogiosa critica de la pelicula,
de la que destacaba tanto su perfeccion técnica y artistica como su valor pedagdgico
para el publico espanol:

“(...) Esta cinta, aparte de cumplir una funcién de propaganda de la nacién amiga,
tiene en todos sus aspectos interés marcadisimo para el pablico ansioso de conocer las
bellezas de un buen film. Tiene una fotograffa dificilmente superable, un sonido que
casi podriamos decir Unico, por su nitidez y sincronizacidn, todo estd tratado con mano
maestra. Su argumento es emotivo y hace que el publico siga con interés creciente su
desarrollo, con un personaje comico, el famoso Barata, que interpreta su papel con tal
acierto que hace las delicias del publico que rie sus situaciones. En contraposicién a
este personaje, estd el siniestro del pseudo periodista Ferndndez, agitador profesional

¢ AGA (Archivo General de la Administracién), Exteriores, caja n.© 6638, oficio s/n. De Nicolds Franco
al Ministro de Asuntos Exteriores, 31/10/1938. Y también: AGA, Exteriores, caja n.° 6639. Oficio n.° 105
de la Representacién de la Junta de Defensa en Lisboa a Antonio Ferro, 02/09/1938.

7 AGA, Exteriores, caja n.° 6638. Oficio n.° 2834 I del Chefe dos Servicos, Silva Dias, al embajador
de Espana en Lisboa, Nicolds Franco, 18/10/1938. Véase también: Carta de Nicolds Franco al Ministro de
Asuntos Exteriores, 31/10/1938.

® AGA, Exteriores, caja 6639. Carta de Nicolds Franco a Anténio Ferro, director del SPN, 02/09/1938.

? AHD-MNE (Archivo Histérico Diplomdtico-Ministério dos Negécios Estrangeiros), 3.2 B, A 13, M 80,
proceso n.° 26/39. Oficio n.c 35 del embajador de Portugal en San Sebastidn al Ministro de Negdcios
Estrangeiros, 31/01/1939.

19 Idem, ibidem.

! Idem, Anexo al Oficio n.° 35 del embajador de Portugal, con anuncios sobre A Revolugio de Maio
en diferentes salas cinematogréficas de San Sebastidn.
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que lleva el encargo de la Internacional Marxista de crear dificultades al Gobierno de
su patria, pero por la influencia del ambiente, tras una lucha interna, aparece el hijo
de Portugal y lejos de hundirla en su revolucién criminal, en un acto de verdadera
contricién, saluda a la ensefia patria y se aparta del mal camino, Aparte del argumento,
se ve la prosperidad de un pais que supo confiar en sus gobernantes, que no cejaron en

su labor y siguen sin desmayo la obra emprendida para bien de sus subditos.”"?

Diversas instituciones del gobierno de Burgos solicitaron copias de A Revolugio
de Maio al SPN para realizar actos por medio de los cuales hacifan colectas para el
ejército.’ Tras el fin de la guerra, el film de Lopes Ribeiro todavia fue proyectado en
algunos cines espafioles. En Vigo, fue presentado el 18 de octubre de 1939, con todos
los honores, por el cénsul portugués en la mayor sala de espectdculos de la ciudad,
el Teatro Garcia Barbén.'* Se celebré una fiesta a la que asistieron, ademds de varios
centenares de personas, jefes del Movimiento Nacional franquista y personalidades
viguesas. El Faro de Vigo comenté el hecho como un “senalado triunfo” y un “(...)
magnifico exponente de los grandes progresos alcanzados por la Nacién lusitana desde
la implantacién del Estado Nuevo (...).”"

Es necesario llamar la atencién sobre las concomitancias entre el largometraje
portugués y Raza (José Luis Sdenz de Heredia, 1941), la pelicula que representa el
ideario de buen espafiol desde la perspectiva del propio Franco, que escribié el guién
con el seudénimo de Jaime de Andrade, como ya es conocido. A Revolugio de Maio
y Raza son superproducciones de ficcién al servicio de los intereses propagandisticos
de las dictaduras ibéricas (con el trasfondo de los acontecimientos de la Guerra Civil
espanola), que promueven una politica profundamente anti-comunista y un patriotismo
que reivindica una identidad basada en la mitologia mds nacionalista de raiz catdlica.
Es posible que la relacién coincidente entre ambos filmes vaya mds alld incluso de
su intencionalidad persuasiva, de su paralelismo temporal y de algunos aspectos
argumentales, sobre todo si tenemos en cuenta que la superproduccién portuguesa,
fue muy promocionada en la Espafia franquista. El encargado del montaje de Raza fue
Eduardo G. Maroto, encargado de la supervisién de los trabajos cinematogréficos de
Lisboa Film para las autoridades franquistas. Aunque no se puede afirmar por falta de
datos objetivos, es posible aventurar, en cualquier caso, que el largometraje portugués
pudo ejercer una cierta inspiracién en la realizacién de Raza.

La comunicacién publica en su conjunto y la propaganda en particular es, por
tanto, un agente importante del cambio histérico y una fuente esencial para construir
la Historia de los dos paises ibéricos. En la época contempordnea, no podemos

"2 Unidad, 02/02/1939. Anexo al Oficio n.° 35 del embajador de Portugal al ministro de Negécios
Estrangeiros, 31/01/1939.

'3 AHD-MNE, 3.2 P, A 1, M 675, Processo n.° 29/9. Oficio n.° 8 de la Secretaria de Estado de Portugal
al Secretariado de Propaganda Nacional, 17/03/1938.

4 El Pueblo Gallego, 19/10/1939. AHD-MNE, 3.c P, A 13, M 80, Processo n.° 35/2. Anexo al oficio
n° 198 del Consulado de Portugal en Vigo al Ministro dos Negocios Estrangeiros, 19/10/1939.

'S Faro de Vigo, 19/10/1939. Idem, ibidem.
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desentrafiar la trama de la evolucién de los acontecimientos histdricos si no recurrimos
a la representacién de la realidad social que crean los medios de comunicacién y todos
los actores que intervienen en los procesos comunicativos, que alteran de manera
decisiva las percepciones de nuestras sociedades y, en muchos casos, influyen en el
devenir histérico.

3. La Historia de la Propaganda en el contexto ibérico

El estudio de la Historia de la Propaganda en el entorno ibérico ha ido avanzando en
los tltimos afos con la publicaciéon de articulos y libros que han ayudado a desentrafar
algunas claves del fenémeno. La obra de referencia en este dmbito de investigacién es
el libro del profesor de la Universidad Complutense de Madrid Alejandro Pizarroso
Quintero, Historia de la Propaganda. Notas para un estudio de la propaganda politica y
de “guerra”, cuya primera edicién es de 1990, y que ha tenido ya varias ediciones, tanto
en espafiol como en portugués.'® Se trata de un estudio académico panordmico que
aborda de forma cronolégica la evolucién de la propaganda desde la antigiiedad hasta
el fin de la Guerra Fria, y que analiza las diferentes dimensiones, modelos, soportes
y mensajes de la comunicacién persuasiva de cardcter politico y en contextos bélicos.
Es un libro que se apoya fundamentalmente en fuentes bibliograficas, utilizando
un catdlogo abundante y variado que incluye las principales referencias académicas
especializadas editadas sobre la materia. Por su extensién, por la profusién bibliogréfica
que maneja el autor y por su calidad metodoldgica, se trata probablemente del mejor
manual académico publicado en Europa sobre este campo de investigacién.

El profesor Pizarroso Quintero ha publicado recientemente Diplomdticos, propa-
gandistas y espias. Estados Unidos y Espana en la Segqunda Guerra Mundial: informacion
y propaganda (2009), que representa un avance mds en la investigacién de la Historia
de la Guerra en el siglo XX." Sobre Espafia y la Segunda Guerra mundial hay ya un
interesante catdlogo bibliogrifico que ha desvelado muchos aspectos sobre el papel
jugado por la dictadura del general Franco durante el conflicto, pero son todavia
muy escasas las investigaciones monogrdficas que abordan la propaganda en el curso
de la guerra.

Como el propio autor sefiala en la introduccién de su obra, “no se puede escribir
Historia, al menos Historia Contempordnea, y mucho mds del siglo XX, sin tener en
cuenta el mundo de la comunicacién. Mucho més si nos ocupamos de periodos bélicos.'®
El profesor Pizarroso Quintero, que ha mostrado siempre un interés académico preferente
por la propaganda de guerra, se adentra fundamentalmente en el complejo mundo de
la diplomacia y el espionaje estadounidense en Espana, aunque su investigacién aporta

¢ PIZARROSO QUINTERO, Alejandro - Historia de la Propaganda. Notas para el estudio de la
propaganda politica y de guerra. 1* edicién. Madrid: Eudema, 1990. 475 p. ISBN 84-775554-063-2.

7 Idem, Diplomaticos, propagandistas y espias. Estados Unidos y Espania en la Segunda Guerra Mundial:
informacién y propaganda. Madrid: Consejo Superior de Investigaciones Cientificas, 2009. 248 p. ISBN
978-84-00-08905-4.

¥ Idem, ibidem. p. 21.
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también datos reveladores sobre el papel del cine, la radio, la prensa, la cultura y la
industria en la guerra en otros dmbitos del enfrentamiento militar.

El estudio se ha elaborado a partir de fondos documentales del Departamento de
Estado norteamericano, de la Fraklin D. Roosvelt Library, de la Library of Congreso
y de una extensa bibliografia, cuyo desarrollo de contenidos comienza con una
aproximacién al concepto de propaganda de guerra y su evolucidn histérica, prestando
una atencién particular al significado de la desinformacién y la denominada por
los anglosajones public diplomacy, que no es mds que propaganda, segtin el autor.
Entre los temas que creemos especialmente interesantes, el profesor Pizarroso trata la
propaganda y los medios de comunicacién espanoles, la organizacién y los mensajes
de la propaganda norteamericana en Espafia a través de las actividades de la Office of
Strategic Services (OSS), el cine informativo y los documentales, asi como la visién
de Espana en la prensa estadounidense y la presencia norteamericana en la prensa
espafnola, entre otros aspectos relevantes. El libro es una aportacion seria y rigurosa
sobre la estrategia de propaganda y los propagandistas norteamericanos durante el
conflicto en relacion con Espana.

En Espafa, han aparecido en los tltimos anos otras investigaciones de cardcter
panordmico menos ambiciosas, pero no por ello menos interesantes, que suponen
la consolidacién del estudio académico de la propaganda. Entre las mds recientes,
podemos citar el libro de José Alfonso Arregui, Por el cambio. 30 afios de propaganda
politica en Espana (2008), que se nutre de una muestra documental de 503 carteles
electorales difundidos en Espafa entre 1975 y 2005 en las campanas electorales por los
partidos politicos que han conseguido respaldo popular y han ocupado un espacio de
representacion en el parlamento nacional.” Los carteles son analizados con un método
cuantitativo y cualitativo que permite determinar en cada caso el tipo de propaganda
que cada organizacién politica ha empleado para hacer llegar sus mensajes a la sociedad
espanola. Los profesores de la Universidad de Sevilla Adridn Huici Mddenes y Antonio
Pineda han coordinado el volumen Propaganda y comunicacién. Una aproximacion plural
(2004), que estudia desde diferentes abordajes metodoldgicos los polimorfismos del
fenémeno propagandistico.”® Algunos de los textos del libro versan sobre ejemplos cldsicos
de la actividad propagandistica, como la Guerra Civil espafiola, la II Guerra Mundial
o la propaganda en regimenes totalitarios, mientras otros se centran en aspectos mds
actuales y novedosos, como es el estudio de la musica y el futbol como instrumentos
de persuasién politica. Huici Médenes también es el autor de la obra Los heraldos de
acero. La propaganda de guerra y sus medios (2004), que es un estudio critico sobre las
técnicas de propaganda utilizadas en los contextos bélicos por los diferentes actores
que intervienen en las contiendas militares y la opinién puablica. El trabajo se aborda
tanto desde una perspectiva tedrica como desde el andlisis de ejemplos y casos sobre

'Y ARREGUI, Alfonso — Por el cambio. Treinta afios de propaganda politica en Espania. Sevilla:
Comunicacién Social, 2008. 164 p. ISBN 978-84-96082-73-1.

20 HUICI, Adridn; PINEDA, Antonio (coords.) — Propaganda y comunicacion. Una aproximacién plural.
Sevilla: Comunicacién Social, 2004. 244 p. ISBN 978-84-96082-06-9.
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los instrumentos, la prictica y los efectos de la propaganda de guerra y los medios de
comunicacién que la divulgan.”!

En Portugal, también se han publicado obras especializadas sobre la Historia de la
Propaganda que suponen un salto cualitativo en el interés académico por este campo
de la Historia de la Comunicacién. Quizds el trabajo mds relevante es el de Helena
Matos, autora de dos volimenes sobre la propaganda salazarista durante los afios de la
fundacién y consolidacién del Estado Novo: Salazar. A Construgio do Mito, 1928-1933
y Salazar. A Propaganda, 1934-1938 (ambos de 2010). Helena Matos traza una visién
panordmica sobre la estrategia propagandistica de Salazar y la dimensién publica de su
figura politica y sus ideas durante un periodo decisivo en la historia de la dictadura. En
el primer volumen se detiene especialmente en el retrato que Salazar hace de si mismo
y el segundo se centra en la actividad propagandistica del Estado Novo a partir de la
creacién del Secretariado de Propaganda Nacional, en septiembre de 1933.

Se han publicado también otros estudios especializados sobre la propaganda en el
régimen salazarista, como por ejemplo el trabajo de Rui Pedro Pinto, Prémios do Espirito.
Un Estudo sobre Prémios Literdrios do Secretariado de Propaganda Nacional do Estado
Novo (2008). Un interés especial tiene el estudio de la propaganda cinematografica,
en el que se destacan los siguientes: O Cinema so o Olhar de Salazar, libro colectivo
coordinado por el profesor Luis Reis Torgal, que ha alcanzado su tercera edicién en
2011, y Salazar vai ao Cinema. O Jornal Portugués de Actualidades Filmadas (2006,
reeditado recientemente), de Maria do Carmo Picarra.

Sobre la construccidén ideolégica de la Historia y su utilizacién con intencionalidad
propagandistica es necesario incluir en esta sucinta relacién a Luis Reis Torgal, José
Amado Mendes y Fernando Catroga, que son autores de Histdria da Histéria en
Portugal. Séculos XIX ¢ XX, que se edité en 1998 en dos extensos volimenes que trazan
una visién de conjunto muy interesante por la detallada revision critica de todas las
obras publicadas hasta entonces sobre la Historia de Portugal y la construccién de la
memoria histérica.*

En una dimensién comparada luso-espanola todavia queda mucho por avanzar en
el terreno de la Historia de la Propaganda. El autor de este texto ha publicado algunas
investigaciones tanto en Espana como en Portugal sobre la propaganda politica en las
relaciones ibéricas, cuyas obras mds recientes son O Que Parece E. Salazar, Franco e a
Propaganda Contra a Espanha Democritica (2009)* y Salazar, a Imprensa ¢ a Guerra
Civil de Espanbha (2007).** Ambas obras estudian diversos elementos sobre las campafias

2l HUICI MODENES, Adridn — Heraldos de acero. La propaganda de guerra y sus medios. Sevilla:
Comunicacién Social, 2004. 184 p. ISBN 978-84-96082-19-9.

22 TORGAL, Luis Reis; MENDES, José Amado; CATROGA, Fernando — Histéria da Histéria em
Portugal. Séculos XIX e XX. A Histéria através da Histéria. Lisboa: Temas e Debates, 1998. 491 p. ISBN
972-759-090-X; Idem, Histéria da Histéria em Portugal. Séculos XIX ¢ XX. Da Historiografia & Memdria
Histdrica. Lisboa: Temas e Debates, 1998. 437 p. ISBN 972-759-091-8.

3 PENA, Alberto — O Que Parece E. Salazar, Franco ¢ a Propaganda Contra a Espanha Democrdtica.
Lisboa: Tinta da China, 2009. 286 p. ISBN 978-989-671-001-9.

2 Idem, Salazar, a Imprensa e a Guerra Civil de Espanha. Coimbra: MinervaCoimbra, 2007. 265 p.
ISBN 978-972-798-206-6.
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de propaganda del Estado Novo contra la II# Reptblica espafiola (1931-1939). También
es de la misma autoria la investigacién comparada sobre las relaciones de intercambio
ideoldgico entre el movimiento fascista espafiol y portugués titulada Galicia, Franco y
Salazar. La emigracién gallega en Portugal y el intercambio ideoldgico entre el franquismo
y el salazarismo (1999).% Sobre este mismo tema, en el libro que celebra el centenario
de la Casa de Espana en Lisboa, Los esparioles y Lisboa. Un siglo de convivencia (2009),
puede encontrarse también un capitulo que trata el papel de esta institucién espanola
de referencia en Portugal en los inicios del franquismo.

Conclusiones

La Historia y la Propaganda son dos campos del conocimiento que confluyen en
muchas intersecciones cientificas que requieren un tratamiento académico especifico
y singular. La comunicacidn persuasiva ejerce una evidente influencia sobre muchos
acontecimientos histéricos y los propios procesos de construccién histérica en las
sociedades contempordneas, en las que abundan versiones apdcrifas de la Historia
publicadas por falsos historiadores que se aprovechan de las herramientas de la
comunicacién para adquirir notoriedad y erigirse como los detentores de la verdad.

Cada régimen politico construye la Historia en funcién de determinados principios
ideoldgicos que intentan generar consenso alrededor de un modelo de pensamiento
basado en un ideario especifico con una clara intencionalidad propagandistica. En
el entorno ibérico, la polémica suscitada entre el Estado espafol y los gobiernos
autondémicos sobre los diferentes abordajes temdticos y metodolégicos en los manuales
sobre Historia de Espafia es un ejemplo.

La Propaganda es un agente de cambio histérico que, en el contexto ibérico, ha
tenido un especial protagonismo durante el siglo XX, en particular durante el periodo de
las dictaduras salazarista y franquista. Franco y Salazar mantuvieron una colaboracién
estratégica en materia propagandistica: la prensa, la radio y el cine fueron instrumentos
eficaces para proteger sus intereses y manipular a las sociedades ibéricas.
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